Direktvermarktung
Strom direkt am Markt verkaufen

[31.10.2013] Direktvermarktung ist der Schlissel zur Systemintegration der
erneuerbaren Energien. Die Anlagenbetreiber kdnnen zudem unter bestimmten
Voraussetzungen deutliche Mehrerldse generieren. Fur Stadtwerke er6ffnet sich
in doppelter Hinsicht ein interessanter Markt.

Die Direktvermarktung regenerativ erzeugten Stroms bietet Stadtwerken unterschiedliche Optionen, ihre
Ertragssituation zu verbessern. Einerseits kdnnen sie als Betreiber von Erneuerbare-Energien-Anlagen
(EE-Anlagen) selbst von den Mehrerlésen aus der Direktvermarktung profitieren, andererseits sind sie mit
ihrem energiewirtschaftlichen Know-how erster Ansprechpartner fir EE-Anlagenbetreiber beziiglich der
Vermarktungsmadglichkeiten des regenerativ erzeugten Stroms.

2012 wurden nach den jingsten Berechnungen des Bundesumweltministeriums 19,5 Milliarden Euro in die
Errichtung von Windkraft-, Solar- oder Bioenergie-Anlagen investiert. Die Stadtwerke gehérten dabei
neben institutionellen Investoren sowie Blrgerenergiegenossenschaften und Privatpersonen zu den
Hauptakteuren. Nach den Stadtwerke-Erzeugungszahlen 2011 des Verbands kommunaler Unternehmen
(VKU) investierten allein kommunale Versorger rund 3,87 Milliarden Euro in erneuerbare Energien.

Fluktuierende Erzeugung steigt

Der Anstieg der Investitionen in EE-Anlagen spiegelt sich auch im wachsenden Anteil der erneuerbaren
Energien am deutschen Bruttostromverbrauch. 2012 stieg der Anteil auf 22,9 Prozent. Mit der Zunahme
der erneuerbaren Energien erhéht sich aber auch der Anteil der fluktuierenden Erzeugung mit erheblichen
Auswirkungen auf die Netzstabilitat und die Entwicklung der Bérsenstrompreise. Problematisch sind dabei
insbesondere Situationen, in denen durch ein unvorhergesehen starkes Windaufkommen und/oder hohe
Sonneneinstrahlung ein Stromiiberangebot entsteht. Insbesondere an Wochenenden oder Feiertagen trifft
dieses groRRe Angebot auf eine geringe Nachfrage. In der Spitze entstehen so immer haufiger negative
Preise am GroRRhandelsmarkt, was das EEG-Umlage-Konto, durch das die Differenz zwischen gezahlten
EEG-Vergutungen und erzielten Einnahmen ausgeglichen werden, weiter belastet.

Mit der Einfihrung der so genannten Marktpramie Anfang 2012 fordert der Gesetzgeber die
Direktvermarktung und hat damit eine Basis geschaffen, auch die Einspeisung von erneuerbaren Energien
an den Gesetzen von Angebot und Nachfrage auszurichten und sie damit in einem ersten Schritt in den
Strom-Markt zu integrieren. Gut anderthalb Jahre nach Einfilhrung des Marktpramienmodells vermarkten
immer mehr EE-Anlagenbetreiber mithilfe von Energiehandelsunternehmen, die sich auf dieses
Geschaftsmodell spezialisiert haben, ihren Strom direkt an den GroZhandelsmarkten. Nach den neuesten
Zahlen der Ubertragungsnetzbetreiber wird schon deutlich mehr als die Hélfte des Stroms aus
erneuerbaren Energien vollstandig an den Gro3handelsmarkten gehandelt.

Das Marktpramien-Modell

Wenn sich EE-Anlagenbetreiber fir die Direktvermarktung ihrer Strommengen nach dem
Marktpramienmodell entscheiden, verzichten sie auf die fixe Einspeisevergitung und die Aufnahme ihres
Stroms durch den Netzbetreiber. Wahrend sie ansonsten nur die Einspeiseverglitung erhalten, setzt sich
der im Marktpramienmodell erzielbare Preis aus dem Wert des eingespeisten Stroms, der Markt- sowie der
Management-Pramie zusammen. Der EE-Anlagenbetreiber hat weiterhin die Garantie, dass der von ihm



erzeugte Strom mindestens die Hohe der EEG-Einspeisevergltung erwirtschaftet und kann, unter
bestimmten Voraussetzungen, sogar deutliche Mehrerldse generieren. Die Marktpramie setzt dabei
allerdings Anreize, den erneuerbaren Strom nicht einfach nur einzuspeisen, sondern dann Strom zu
liefern, wenn die Nachfrage hoch ist und damit der Bérsenstrompreis Giber dem durchschnittlichen
Marktpreis liegt. Im Gegenzug mussen sowohl EE-Anlagenbetreiber wie auch konventionelle
Stromerzeuger Systemverantwortung Ubernehmen und mit Prognosen und Fahrplanen operieren, um eine
moglichst verlassliche Stromversorgung zu gewéahrleisten. Daher tbernehmen EE-Anlagenbetreiber diese
Aufgaben meist nicht selbst, sondern lassen ihre Strom-Mengen lber spezialisierte Stromhandler an den
GroRRhandelsmarkten optimal vermarkten.

Stadtwerke punkten

Fur Stadtwerke eréffnet sich durch die Direktvermarktung in zweierlei Hinsicht ein interessanter Markt. Sie
sind Uber den Verteilnetzbetrieb oder als értlich etablierter Energieversorgungsexperte haufig der erste
Ansprechpartner fur EE-Anlagenbetreiber, wenn es um die Umstellung der Anlagen auf die
Direktvermarktung geht. Hier konnen Stadtwerke mit ihrem energiewirtschaftlichen Know-how punkten und
aktiv die Uberfiihrung begleiten. Entweder kénnen sie selbst die Direktvermarktung tibernehmen oder tiber
Kooperationen mit Direktvermarktern die gesamte Abwicklung von der Anmeldung beim Netzbetreiber bis
hin zur Abrechnung tbernehmen.

Stadtwerke, die selbst EE-Anlagen betreiben, kdnnen diese auch selbst in die Direktvermarktung flihren
und damit Mehrerlése zwischen drei und flnf Prozent generieren. Je nach Gré3e und Zusammensetzung
des Portfolios lohnt es sich fur Stadtwerke, selbst als Direktvermarkter zu agieren oder aber gemeinsam
mit Partnern Portfolios zu bundeln und damit mehr Marktgewicht zu entwickeln. Meistens ist die zweite
Option fiir Stadtwerke besser, da nur wenige Uber ein Erzeugungsportfolio ausreichender GréR3e verfiigen.
Die Fernsteuerbarkeit der Anlagen gewinnt vor diesem Hintergrund zunehmend an Bedeutung. Anlagen,
die mit Steuerungseinheiten ausgestattet sind und deren Einspeisedaten in Echtzeit ausgelesen werden,
erhalten einen Fernsteuerbarkeitsbonus zusétzlich zur Management-Pramie, der in den kommenden
Jahren zudem noch deutlich zunehmen wird. Durch die Steuerungstechnik wird es mdglich, die jeweilige
Leistung der Anlagen praktisch in Echtzeit zu kontrollieren und sie entsprechend der Preisentwicklungen
an den Markten zu regeln. Direktvermarkter kdnnen so beispielsweise auf negative Preise am
GrolRhandelsmarkt reagieren und die Anlagen drosseln oder sogar komplett abschalten. Damit leisten die
Anlagen nicht nur einen Beitrag zur Netzstabilitét, sondern helfen auch, flexibel auf Entwicklungen an den
StromgroRhandelsplatzen zu reagieren und sehr tiefe negative Preise zu vermeiden. Trianel und seine
Kooperationspartner in der Direktvermarktung haben sich in den vergangenen zwei Jahren insbesondere
um die Entwicklung technischer Lésungen fiir die Fernsteuerbarkeit bemuiht. Heute werden bereits Uber
1.700 Megawatt des von Trianel verwalteten Portfolios ferngesteuert und die Leistung der verwalteten
Anlagen der jeweiligen Nachfrage anpasst.
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